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Resumo - As marcas e as Indicagoes Geograficas atuam como sinais distintivos capazes de informar qualidades e
caracteristicas presentes em um determinado bem, as quais ndo poderiam ser obtidas através dos cinco sentidos
da percepgao humana. Porém, diferente das marcas, produtos com Indicagao Geografica, sobretudo aqueles com
Denominagao de Origem, incorporam especificidades de recursos locais, tanto materiais quanto imateriais, capazes
de diferencia-los no mercado. Dessa forma, Indicagoes Geograficas também podem desempenhar um papel
importante no desenvolvimento territorial. A presente publicagao visa a apresentar algumas consideragoes sobre
esses sinais de uso coletivo no Brasil, com especial enfoque nas Indicagbes Geograficas e nas Marcas Coletivas,
abordando os aspectos juridicos e a forma como tais sinais podem ser utilizados como aliados na organizagao
de coletividades, agregacao de valor de produtos e servicos e desenvolvimento local. Considerando justamente
essa possibilidade de transbordamento, serao feitas breves consideragoes sobre como é possivel identificar qual
o sinal mais correto para a realidade local.
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CONSIDERATIONS ON DISTINCTIVE SIGNS OF COLLECTIVE USE:
GEOGRAPHICAL INDICATIONS, COLLECTIVE MARKS AND THE
POSSIBILITY OF VALUING A COLLECTIVITY

Abstract - Trademarks and Geographical Indications act as distinctive signs capable of informing qualities and
characteristics present in a given good, which one cannot obtain through the five senses of human perception.
However, unlike trademarks, the products that have Geographical Indication, which are mainly represented by
those with Denomination of Origin, integrate specificities of local material and immaterial resources that promote
their differentiation in the market. Thus, Geographical Indications can also play an important role in territorial
development. This study aims to present some considerations about these signs of collective use in Brazil, focusing
on Geographical Indications and Collective Marks, in addition to legal aspects and the way such signs can be used
in the organization of collectivities, adding value to products and services as well as in the local development.
Considering this possibility of overflowing, we will present brief discussions on the way one can identify the correct
sign for the local reality.
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INTRODUCAO
Desde sempre, o ser humano se habituou a identifi-
car determinados produtos com o nome da regido que
o produzia'. As indicacoes de origem geograficas e as
marcas foram utilizadas no decurso da historia como
ferramentas capazes de valorizar produtos e servigos
através da sua diferenciagao. As Indicacoes Geogra-
ficas (IG) nasceram relacionadas principalmente aos
produtos agricolas e conforme tais produtos de origem
reconhecida ganhavam boa reputa¢ao, aumentava-se
sua procura e, consequentemente, as falsificacoes
surgiam. Decorrente de uma situacao especifica de
contrafacao emergiu a considerada primeira Indica-
cao Geografica: “Porto”, para o até hoje famoso vinho
portugués. Isso porque, embora em 1716 e 1737 Chianti
na ltalia e Tokay na Hungria, respectivamente, tenham
se tornado regioes vinicolas geograficamente delimi-
tadas, foi somente em 1756, na regiao do “Porto”, que
foram instituidos controles de producao e comércio,
assim como uma regulamentacao relevante. Assim
sendo, por assemelhar-se mais com as regras atuais,
“Porto” € considerada a primeira Denominagao de Ori-
gem Controlada (DOC) do mundo (ALMEIDA, 2010).
Conforme a importancia de tais sinais distintivos
crescia, percebia-se a necessidade da criacao de re-
gras para condicionar seus usos. Com os interesses de
comprovacao de autenticidade da origem geografica,
assim como combater a contrafacao, concorréncia
desleal e fraude, pouco a pouco se criou um arca-
bouco juridico relacionado diretamente a protecao
das indica¢oes de origens e marcas. Quatro normas
merecem destaque por alcancarem diversos paises
e por serem aplicaveis nos dias atuais, sendo duas
aplicaveis exclusivamente as Indicagoes Geograficas
(1Gs), como o proprio nome informa:
1. Convencdo da Unido de Paris (CUP) para a pro-
tecdao da Propriedade Intelectual (PI), primeira
versao em 1883;

"Para maiores informagoes sobre o uso de signos distintivos
ao longo da historia ver SERENS, M. C. N. A monopolizagao da
concorréncia e a (re-) emergéncia da tutela da marca. Coimbra:
Almedina, 2007. A obra demonstra a relevante quantidade de
regramentos e julgados nas corporagoes de oficio medievais.
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2. Acordo de Madri sobre Repressao de Indica-
¢oes de Proveniéncias Falsas ou Falaciosas sobre
Produtos, primeira versao em 1891;

3. Sistema de Lisboa para o Registro Internacio-
nal de Denominacoes de Origem e de Indicagoes
Geograficas de 2015 que ampliou o Acordo de Lis-
boa inicialmente escrito em 1958; e

4. Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Pro-
priedade Intelectual Relacionados ao Comércio
(ADPIC - traduzido do inglés Agreement on Tra-
de-Related Aspects of Intellectual Property Rights
- TRIPS?) em 1994,

Atualmente, fatores como origem, qualidade, segu-
ranca do alimento, rastreabilidade e compromissos
ambientais, assim como sociais também estao sendo
cada vez mais valorizados pelos consumidores. Em
determinados segmentos como o café e o vinho, por
exemplo, os consumidores nao se preocupam apenas
com o preco. Embora as marcas tenham a tradicao de
serem mais usadas no Brasil, pouco a pouco produ-
tos com Indicacoes Geograficas estao ganhando im-
portancia. Nesse contexto, as marcas e as Indicagoes
Geograficas continuam sendo capazes de informar
qualidades e caracteristicas presentes em um de-
terminado bem, as quais nao poderiam ser obtidas
através dos cinco sentidos da percepgao humana.

Porém, diferentemente nas marcas, produtos com
IG, sobretudo aqueles com Denominagao de Origem
(DO), incorporam especificidades de recursos locais,
tanto materiais quanto imateriais, capazes de dife-
rencia-los no mercado. Esse processo pode promover
a criagao de nichos de mercado onde as areas rurais
podem ser recompensadas por sua imagem, auten-
ticidade ou tradicionalidade, permitindo a apropria-
¢ao da renda pelos agricultores e proprietarios de
terras da area (CEl et al., 2018).

Dessa forma, 1Gs também desempenham um papel
importante no desenvolvimento territorial. Esse era
um objetivo claramente expresso no, hoje ja revoga-

20 Acordo ADPIC/TRIPS representou um marco para a
propriedade intelectual como um todo ao associa-la diretamente
as transagoes comerciais e condicionar requisitos minimos de
protecao a cada pais signatario. Das quatro normas citadas nesse
topico, o Brasil é signatario apenas da Gltima.

62 Incaper em Revista, Vitoria, v. 11 e 12, p. 61-78, jan. 2020/dez. 2021. ISSN 2179-5304 / DOI: 10.54682/ierv11e12-p61-78



Consideragoes sobre sinais distintivos de uso coletivo: indicacoes geograficas, marcas coletivas e a possibilidade

do, Regulamento (CEE) 2081/92 da Uniao Europeia,
que ha quase 30 anos ja assumia que as IGs pode-
riam beneficiar as zonas de produ¢ao em termos de
aumento dos rendimentos dos agricultores e de com-
bate ao éxodo rural (UNIAO EUROPEIA - UE, 1992).

A historia das 1Gs no Brasil é recente, sendo de
pouco mais de duas décadas se comparada a traje-
toria europeia que remota a séculos. Nesse periodo,
diversos orgaos e instituicoes piblicas e privadas,
como o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abas-
tecimento (Mapa)}, o Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI),
universidades e Institutos Federais (IFs), além de or-
gaos estaduais como o Instituto Capixaba de Pesqui-
sa, Assisténcia Técnica e Extensao Rural (Incaper), no
Estado do Espirito Santo, vem atuando no fomento
das IGs e Marcas Coletivas (MCs).

A possibilidade de desenvolvimento territorial
proporcionada por esse sinal distintivo & um fator
motivacional consideravel. Na Estratégia Nacional
de Propriedade Intelectual (ENPI) destinada as poli-
ticas puablicas a serem praticadas durante o periodo
de 2021 a 2030, as Indicagoes Geograficas e Marcas
Coletivas estao presentes em dois Eixos Estratégicos:

Eixo estratégico 1: Propriedade Intelectual para a
competitividade e o desenvolvimento

1. Estimular o uso da informacao de Pl como fer-
ramenta estratégica para nortear pesquisas, de-
senvolvimentos, inovagoes, negocios e geracao
de ativos de PI.

Macro-objetivo 4:

Promover o desenvolvimento regional através da
geracao e exploracao da PI.

Acao 4.1 - Incentivar a geracao de ativos como
IGs, MCs e cultivares.

Acao 4.3 - Inserir Pl como ferramenta para apoiar
a organizacao e diversificagao da producao agro-
pecuaria em regioes e localidades de menor de-
senvolvimento relativo do Brasil, contemplando

3 Especialmente através da Coordenagao de Indicacao Geografica
de Produtos Agropecuarios (CIG).

de valorizagao de uma coletividade

acoes voltadas para 1Gs, MCs e cultivares.

Acao 4.4 — Capacitar agentes locais das regioes
de menor desenvolvimento relativo, em especial
da regiao amazonica, em conhecimentos sobre
ferramentas de PI, como prioridade para paten-
tes verdes, protecao a cultivares, a IGs e a MCs,
para promocao do desenvolvimento sustentavel
na regiao.

Acao 4.5 - Promover a criagao de novos e forta-
lecer os Foruns Estaduais de IGs e MCs existentes
(BRASIL, 2020a).

Eixo estratégico 7: Inser¢ao do Brasil no sistema
global de Propriedade Intelectual

Macro-objetivo 3:

Difundir a cultura exportadora e contribuir para
ampliar o nimero de empresas exportadoras inten-
sivas em Propriedade intelectual (PI).

Acoes 3.2.2 - Promover a internacionalizacao de
MCs e IGs brasileiras, com vistas a insercao de
produtos, servicos e cultura nacionais em ca-
deias globais de valor, especialmente no ambito
do agronegodcio internacional (BRASIL, 2020a).

Embora na Comunidade Europeia a legislacao
em vigor siga dando especial aten¢ao aos produtos
que tradicionalmente os originou (vinhos, bebidas
espirituosas e produtos agropecuarios), a protecao
em diferentes paises para as indicagoes de origem
se expandiu. Na atualidade as IGs estao sendo uti-
lizadas para identificar produtos nao agricolas em
alguns paises, casos como Franca, Portugal, India e
Colombia que estenderam a protecao a artigos de
artesanato. O Brasil também protege produtos nao
agricolas e faz parte dos poucos paises que amplia-
ram a protecao inclusive para servicos. Ao mesmo
tempo, outros paises optaram pela protecao através
de marcas, em especial MCs e marcas de certificacao,
como os Estados Unidos e a Coreia do Sul (EUROPEAN
COMMISSION, 2004).

A presente publicacao visa a apresentar algumas
consideragdes sobre esses sinais de uso coletivo
no Brasil, com especial enfoque nas IGs e nas MCs.
A escolha por diferenciar as MCs das 1Gs deve-se
ao fato de ser comum haver confusao entre esses
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sinais. Para atingir tal objetivo, inicialmente serao
abordados seus aspectos juridicos. Posteriormente
sera tratado como tais sinais podem ser utilizados
como ferramentas a servico de organizagao e gestao
de coletividades, na agregacao de valor de produtos
e servicos com caracteristicas proprias e o possivel
transbordamento que pode gerar desenvolvimento
local. E justamente por conta dessa possibilidade de
transbordamento, serao feitas breves consideragoes
sobre como é possivel identificar qual o sinal mais
correto para a realidade local. Por fim, havera a con-
clusao com os principais pontos levantados, assim
como serao destacados os principais desafios para
atingir o objetivo de valorizacao de uma coletividade.

DIFERENCIANDO INDICACOES GEOGRAFICAS E MARCAS

Conforme anteriormente exposto, acredita-se que
o uso de sinais distintivos pode criar uma relacao de
confianca entre o produtor e o consumidor, na qual
um produto ou servico com boa avaliacao alcanca
precos superiores aos seus competidores. Podemos
usar como exemplo a possibilidade de agregacao de
valor levada ao extremo no caso de cafés premia-
dos em concursos prestigiados. Em 2020, na oitava
edicao do Prémio Regiao do Cerrado Mineiro, o ca-
fé campedo da Categoria Natural foi arrematado em
leildo por R$20.717,00 a saca de 60 quilos (REVISTA
CAFEICULTURA, 2020). Valor muito superior ao prati-
cado pelo café comum da regiao que era em torno de
RS$670,00 a saca de 60 quilos a época.

As principais normas juridicas em vigor* que re-
gem as MCs e as IGs no Brasil estao discriminadas
no Quadro 1, que identifica qual norma é aplicavel
a qual sinal:

“0O INPI publicou a Instrugao Normativa INPI/PR n2 108/2019

em 24/09/2019 para subsidiar o Governo Brasileiro sobre a
viabilidade do reconhecimento dos registros de Indicagoes
Geograficas provenientes dos Estados-membros da Associacao
Europeia de Livre Comércio (AELC), no ambito das negociagoes do
Acordo Mercosul-AELC. Porém o acordo ainda nao foi ratificado e
ndo esta em vigor. Por isso nao esta no Quadro 1.

BARBOSA & VALENTE

Quadro 1- Principais normas juridicas em vigor regentes
das Marcas Coletivas e as Indicagoes Geograficas

no Brasil
Norma MC 1G
Lei Federal n.2 9.279, aplicavel aplicavel
de 14/05/1996 P P
Instrugdo Normativa INPI/PR aplicavel nio se aplica
n.2 19/2013, de 18/03/2013 P P
Instrucao Normativa INPI nio se aplica aplicavel
n.2 95 de 28/12/2018 P P
Portaria INPI/PR n.2 415/2020, nio se aplica aplicavel
de 24/12/2020 P P

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Nota: MC: Marca Coletiva; IG: Indicagao Geografica.

A primeira norma elencada acima é a comumente
chamada de LPI, sigla para Lei da Propriedade Indus-
trial. Essa lei foi gerada para adequacao ao acordo in-
ternacional mencionado anteriormente ADIPC/TRIPS,
pois o Brasil é seu signatario. A LPI regula direitos e
obrigacoes relativos a propriedade industrial e regu-
la tanto as marcas como as IGs.

A marca é um sinal distintivo utilizado por uma
pessoa fisica ou juridica, cuja principal funcao é
distinguir produtos ou servicos uns dos outros. Ou
seja, a marca distingue os produtos ou servicos de
quem a possui de seus concorrentes. Ja a IG, apesar
de também ser um sinal distintivo, capaz de distin-
guir produtos e servicos, tem como funcao principal
identificar a origem geografica desses determinados
produtos ou servicos. Portanto, as funcoes da IG e da
marca sao diferentes. Como os requisitos de registro
de cada sinal também sao bastante diferentes, nao
é possivel comparar marcas e 1G. Se tais sinais nao
podem ser comparados, nao se pode dizer que um é
mais importante que o outro.

Importante esclarecer também que a imagem ou
figura que pode acompanhar o nome geografico da IG
ndo é uma “marca”. E apenas a representacao grafi-
ca’® ou figurativa que compde o conjunto da IG. Assim

5 Incluir representacao grafica ou figurativa na Indicagao
Geografica nao é obrigatorio. Canastra é o exemplo de uma
Indicacao Geografica registrada que nao possui elemento
figurativo, ou seja, sem representacao grafica ou figurativa.
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sendo, nao se pode falar em “marca da 1G". Grosso
modo, seria 0 mesmo que dizer que “limonada de
laranja” ou “laranjada de limao”. Embora laranja
e limao sejam ambas frutas, nao é possivel uni-las
criando as bebidas acima.

Também cumpre destacar que se deve evitar dizer
“certificacao da I1G” ou “certificado pela IG". A fungao
de uma certificacao é atestar que determinadas ca-
racteristicas técnicas estao presentes no produto ou
servico certificado. E um requisito essencial nas certi-
ficacoes, via de regra, é que ela deve ser feita por uma
entidade imparcial, ou seja, sem interesse comercial
no que se esta certificando. Entdao, uma coletividade
produtora ndao pode ser sua propria certificadora® ja
que teria interesse direto no que iria “certificar”. Por
isso, de acordo com as funcoes de uma certificacao
e de uma IG, é possivel resumir dizendo que a cer-
tificacdo concede a certeza do conteido do que se
compra (ja que atesta caracteristicas técnicas espe-
cificas) enquanto a IG concede a certeza da origem
geografica do que se compra (BARBOSA, 2015). Assim
sendo, o mais correto € chamar a Indicacao Geografi-
ca simplesmente de “a IG".

Por outro lado, sistemas de certificacoes podem ser
integrados ao sistema de controle de uma IG, ou seja,
uma certificadora participa da estrutura de controle
da IG. Ou ainda os procedimentos necessarios para
se obter uma certificagao valorizada no segmento po-
dem servir como base para a elaboracao de sistema
de controle de uma IG, visto que os servicos de certifi-
cacdo em si envolvem custos (INHAN; BARBOSA, 2019).

MARCAS COLETIVAS — ASPECTOS DE REGISTRO

As Marcas Coletivas (MCs) seguem as regras basicas
de registro de todas as marcas, inclusive as proibicoes
existentes no art. 124 da LPI. Porém, essas marcas pos-
suem artigos especificos para si e sao assim definidas:

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

6 O Sistema Brasileiro de Avaliagao da Conformidade Organica
do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) -
Programa Organicos do Brasil - € uma excegao a esse principio,
pois possui regramento proprio.

de valorizagao de uma coletividade

[Il - marca coletiva: aquela usada para identificar
produtos ou servicos provindos de membros de
uma determinada entidade.

A LPI determina também que uma MC somente po-
de ser solicitada por uma entidade que representar
uma coletividade (associacdo, cooperativa, sindicato,
federagdo, confederagao, consorcio, entre outras). Isso
porque a marca deve ser usada somente pelos mem-
bros associados/cooperados/consorciados. Portanto,
a funcao da MC é identificar produtos ou servigos pro-
vindos de membros de uma determinada entidade co-
letiva. E isso a diferencia das demais marcas e das IGs.

Essa funcao, definida em lei, & que a transforma
em um sinal de uso coletivo, ja que deve ser usada
por diversos produtores ou prestadores de servico, e
nao porque tem diversos titulares. Inclusive as MCs
sao as Unicas que nao poderao ter o regime de coti-
tularidade que se tornou possivel apos o Brasil assi-
nar o Protocolo de Madri’. Outra particularidade das
MCs é que elas nao podem ser transferidas/vendidas
(conforme procedimento em vigor no INPI).

Existe ainda um documento obrigatorio exclusivo
para marcas dessa natureza que é o chamado “Re-
gulamento de Utilizacao da Marca Coletiva”. Por ser
obrigatorio, ele deve ser apresentado no ato do de-
posito do pedido da marca ou, no maximo, em até 60
dias (art. 147 da LPI). O que o Regulamento de Utiliza-
cao deve conter esta na Instrucao Normativa INPI/PR
n° 19/2013 (BRASIL, 2013):

Art. 3° O regulamento de utilizacao, cujo modelo,
de uso facultativo, esta contido no Anexo | desta
Instrucao Normativa, devera conter:

a) descricao da pessoa juridica requerente, in-
dicando sua qualificacao, objeto social, ende-
reco e pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a
representa-la;

7 Para mais informacgdes sobre o Protocolo de Madri, acesse
contedido disponivel em http://manualdemarcas.inpi.gov.br/
projects/manual/wiki/11_Protocolo_de_Madri.
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b) condicbes para eventual desisténcia do pedi-
do de registro ou rendncia, parcial ou total, do
registro da marca; requisitos necessarios para a
afiliacao a entidade coletiva e para que as pes-
soas, fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a
pessoa juridica requerente, estejam autorizadas a
utilizar a marca em exame;

c) condigoes de utilizagao da marca, incluindo a
forma de apresentacao e demais aspectos referen-
tes ao produto ou servico a ser assinalado;

d) eventuais sangoes aplicaveis no caso de uso
inapropriado da marca.

Barbosa e Regalado, em trabalho publicado em
2013, defendiam que o Regulamento de Utilizacao
pode servir de instrumento de gestao da entidade
titular da MC e dos seus membros, influenciando
nas caracteristicas desejadas e na qualidade dos
produtos/servicos. Isso porque o Regulamento deve
conter: as informagoes sobre a pessoa juridica re-
querente (necessariamente uma entidade coletiva);
0s requisitos necessarios para a afiliagao a entidade
coletiva e de uso da marca; as condicoes de utiliza-
cao da marca; e eventuais sangoes aplicaveis no caso
de uso inapropriado da marca. Ao longo dos Gltimos
anos, cerca de 70% dos pedidos de registro de MC
foram arquivados por nao apresentarem esse docu-
mento obrigatorio (BRASIL, 2021).

ALGUMAS MARCAS COLETIVAS BRASILEIRAS
REGISTRADAS

As MCs podem atingir uma ampla gama de produ-
tos e servicos. Mas podemos destacar dois registros
realizados desde a entrada em vigor dessa natureza
de marca na LPl em 19978

1. ABAPI ASSOCIADO NEMINEM LAEDERE ABAPI -
registrada em 2005, foi o primeiro registro de MC
do Brasil. A marca de servico foi solicitada por
requerente nacional, a Associacao Brasileira dos

8 Para mais informagdes sobre as Marcas Coletivas registradas, ver
portal INPI - busca avangada de marcas disponivel em https://
gru.inpi.gov.br/pePl/jisp/marcas/Pesquisa_classe_avancada.jsp.
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Agentes da Propriedade Industrial (Abapi). Des-
tinava-se ao servico de representacao de profis-
sionais liberais e empresas atuantes nas areas de
propriedade industrial e intelectual.

2. COTTON USA - o primeiro registro de MC de
produto no Brasil pertence a requerente estran-
geiro, no caso os Estados Unidos da América, foi
em 2007. Destinava-se a fios e materiais téxteis
fibrosos em geral. Trata-se de um exemplo inte-
ressante, pois &€ compativel com a regra dos Esta-
dos Unidos de registrar nomes geograficos como
MCs ou de certificacao, ja que a tradugao da mar-
ca significa “algodao Estados Unidos da América”.

Quadro 2 - Primeiras Marcas Coletivas registradas

Registro Caracteristicas
ABAPI Registro n°: 200060872
ASSOCIADC Titular: Associagao Brasileira dos Agentes

[ NEMINEM | ; ial -
TR da Proprlsdad.e Industrial ABAPI.~
* Marca para “servicos de representagdo
Y ,ﬁ,‘%‘( de profissionais liberais e empresas

atuantes nas areas de propriedade
industrial e intelectual”, entre outros.

Registro n° 820272876
Titular: Cotton Council International
Marca para “fios e materiais téxteis

fibrosos em geral”.

i

'lll Irl'l

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

INDICACOES GEOGRAFICAS — ASPECTOS DE REGISTRO

Ao concentrarmos nosso olhar nas IGs, vemos que
sao poucos os artigos que as mencionam explicita-
mente na LPI. Porém, um se destaca: o art. 182 que
delega ao INPI a responsabilidade de estabelecer
as condicoes de seu registro no pais. Dessa respon-
sabilidade, originaram-se as duas outras normas
apresentadas no Quadro 1: a IN INPI 95/2018 (BRASIL,
2018), que estabeleceu as condigdes para o registro
das IGs e a Portaria INPI/PR n2 415/2020, que insti-
tuiu a primeira edicao do Manual de Indicacoes Geo-
graficas (BRASIL, 2020b). Com a entrada em vigor em
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fevereiro de 2021, o Manual é atualmente uma das
mais importantes fontes de consulta sobre o tema.
Disponibilizado no portal do INPI, ele detalha o que
€ necessario para registrar uma IG no Brasil e ainda
compila todas as diretrizes e procedimentos utiliza-
dos no exame dos pedidos de registro das IGs.

Voltando para o documento original, a LPI, confor-
me seu art. 176, as IGs podem ser divididas em duas
espécies: Indicacao de Procedéncia (IP) e Denomina-
cao de Origem (DO).

Conforme o Art. 177 e 178 da LPI:

Art. 177. Considera-se indicagao de procedéncia
0 nome geografico de pais, cidade, regiao ou lo-
calidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extragao, producao ou
fabricacao de determinado produto ou de presta-
¢ao de determinado servigo.

Art. 178. Considera-se denominacao de origem o
nome geografico de pais, cidade, regiao ou loca-
lidade de seu territorio, que designe produto ou
servigo cujas qualidades ou caracteristicas se de-
vam exclusiva ou essencialmente ao meio geogra-
fico, incluidos fatores naturais e humanos.

A protecao original da LPI foi ampliada com a in-
clusao dos gentilicos no art 2°, paragrafo §32 da IN
095/2018 (BRASIL, 2018).

Nome geografico ou seu gentilico, que podera vir
acompanhado de nome do produto ou do servico,
€ 0 nome usado comumente para se referir a um
lugar em particular, a uma feigcao ou a uma area com
identidade reconhecida na superficie terrestre.

Portanto, uma 1G no Brasil hoje pode ser o no-
me geografico - Espirito Santo — ou seu gentilico
- Capixaba®.

Conforme as definicoes transcritas acima, uma IP
basicamente difere de uma DO porque a primeira é

° Até 0 momento da redacao do presente artigo, nao existia
Indicagao Geografica nacional de gentilico registrada.

de valorizagao de uma coletividade

0 nome geografico que possui reputagao, notorie-
dade e boa fama atrelada a determinado produto
ou servi¢o enquanto a segunda possui uma relagao
mais intima e com o ambiente aliada ao compo-
nente humano.

Destaca-se que chamar uma DO ou uma IP sim-
plesmente de “Indicacao Geografica ou IG” no Bra-
sil também é correto. Isso porque a IG é o termo
mais amplo que se divide em DOs e IPs. Logo, cha-
mar “IG Linhares” & tao correto como chamar “IP
Linhares”. No segundo caso, apenas se especifica
melhor qual o tipo de protecao conferida ao nome
geografico “Linhares”.

Outro ponto importante trazido pela IN 095/2018 é
sobre quem pode usar a IG:

Art. 62 Poderao usar a Indicacdo Geografica os
produtores e prestadores de servigos estabeleci-
dos no local, desde que cumpram as disposicoes
do caderno de especificacoes técnicas e estejam
sujeitos ao controle definido.

Paragrafo Gnico. A auséncia de vinculo do produ-
tor ou do prestador de servico com o substituto
processual nao configura 6bice ao uso da Indica-
¢ao Geografica.

Até entao, o art. 182 da LPI determinava apenas que
o uso da IG era restrito aos produtores e prestadores
de servico estabelecidos no local, exigindo-se, ainda,
em relacdao as DOs, o atendimento de requisitos de
qualidade. Apos a redacao da IN 095/2018, mais re-
quisitos foram inseridos e ficou claro que os interes-
sados em usar a IG devem se submeter ao controle
estipulado na IG, mas nao precisam ser associados/
cooperados/ conveniados a entidade que requereu
o registro no INPI, ou seja, ao substituto processual.

Ainda que no Brasil a IG seja considerada de na-
tureza declaratoria (o direito é preexistente a con-
cessao do registro), a necessidade de se formalizar
o registro no INPI, para fins juridicos de exclusi-
vidade, existe. A documentagao obrigatoria para
uma solicitacao de reconhecimento de um nome
geografico ou gentilico associado a determinado
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produto ou servigo, conforme o estipulado no art.
72 da IN INPI 95/2018, esta resumida no Quadro 3
conforme a espécie requerida™:

Quadro 3 - Documentos estipulados no art. 72 da IN INPI
095/2018 (BRASIL, 2018)

Documento P DO
I) Requerimento de Indicagao s P
) Req .. § obrigatorio obrigatorio
Geografica
I1) Caderno de especificagoes NP P
) - P s obrigatorio obrigatorio
técnicas
I11) Procuragao facultativo facultativo
1IV) Comprovante do pagamento P P
) .p . . pas obrigatorio obrigatorio
da retribuicao correspondente
V) Comprovagao da legitimidade . P
) P § g obrigatorio obrigatorio
do requerente
VI) Documentos que comprovem
que o nome geografico se obrigatorio facultativo
tornou conhecido
VIl) Documentos que comprovem
a influéncia do meio geografico . NP
. 8 g‘ . facultativo obrigatorio
nas qualidades ou caracteristicas
do produto ou servico
VIII) Instrumento oficial que . NP
). . . q obrigatorio obrigatorio
delimita a area geografica
IX) Representagdo da IG facultativo facultativo

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Assim, conforme demonstrado no Quadro 3 acima,
existe basicamente uma importante diferenca com
relagdo a documentacao entre os pedidos de reco-
nhecimento de uma IG que se baseia justamente nas
definicoes da espécie pretendida:

1. Para ser IP, deve-se comprovar que o nome
geografico ou gentilico se tornou conhecido. Tal
comprovacao pode ser feita através de obras lite-
rarias, artisticas, cientificas; publicagdes de ma-
térias informativas, entre outras.

2. Para ser DO, deve-se comprovar de forma clara a
influéncia do meio geografico (incluindo os fatores
naturais e humanos); as qualidades ou caracteris-

® Mais informacgoes podem ser obtidas na primeira edicao do
Manual de Indicagdes Geograficas disponivel no Portal do INPI.

BARBOSA & VALENTE

ticas do produto ou servico; e ainda o nexo causal
existente entre o meio geografico e as qualidades
ou caracteristicas do produto ou servico, ou seja, a
relacao de causa e efeito existente entre 0 meio geo-
grafico e as qualidades ou caracteristicas especificas
que distinguem o produto ou servico atrelado a IG.

ALGUMAS INDICAGCOES GEOGRAFICAS BRASILEIRAS
REGISTRADAS

Até o fim do primeiro semestre de 2021, ou seja, ju-
nho de 2021, o Brasil possuia 67 IPs e 17 DOs nacionais
reconhecidas. O primeiro registro de IP aconteceu
em 2002 para o nome geografico “Vale dos Vinhedos”
para assinalar vinhos tinto, branco e espumante, e
o ultimo foi “Marajo” em marco de 2021 para queijo
(BRASIL, 2021). Algumas IPs relevantes registradas ao
longo desse periodo foram:

1. Vale dos Sinos para couro acabado - primeiro
registro para produto nao agroalimentar, conce-
dido em 2009;

2. Regiao do Jalapao do Estado do Tocantins -
primeiro registro para produto da biodiversidade,
ou seja, artesanato em capim-dourado em 2017,
3. Pedro Il - primeiro registro para opala preciosa
e joias artesanais, concedido em 2012;

4. Porto Digital - primeiro registro para servico,
especificamente para servigos de Tecnologia de
Informagao e Comunicagao através de desen-
volvimento, manutencao e suporte, que acon-
teceu em 2012.

Com relacao as DOs, desde o primeiro registro, em
2010, de “Litoral Norte Galicho” para o produto arroz até
“Matas de Rondonia” para café em junho de 2021 (BRA-
SIL, 2021), um longo caminho foi percorrido. Nos passos
mais recentes desse caminho destacam-se os registros:

1. “Regiao Pedra Madeira Rio de Janeiro”, “Regiao
Pedra Carijo Rio de Janeiro” e “Regiao Pedra Cin-
za Rio de Janeiro” - registros para gnaisse fitado
milonitico, ou seja, um tipo de rocha decorativa,
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concedidos em 2012;

2. “Manguezais de Alagoas” para propolis verme-
lha - primeiro registro de DO atrelado a produto
da biodiversidade, concedido em 2012;

3. “Vale dos Vinhedos”, para vinhos tinto, bran-
co e espumante e “Regiao do Cerrado Mineiro”,
para café - os registros concedidos em 2012
e 2013, respectivamente, merecem destaque
porque, ao receberem a DO, ambos os nomes
geograficos ja eram registrados como IP para
assinalar o mesmo produto, ja que tal convi-
véncia era possivel na época. Desde 2018, com
a possibilidade de alteracao de espécie de IG
prevista nos arts. 20 e 21 da IN INPI 95/2018, tal
convivéncia nao é mais permitida. Assim sendo,
sao os Unicos casos em situacao de duplicida-
de, tornando-se excecao;

4, “Terra Indigena Andira-Marau” para warana
(guarana nativo) e paes de warana (bastdo de
guarana) - primeira DO atrelada a produto da
biodiversidade produzido por indigenas, os Sa-
teré-Maweé, concedida em 2020;

5. “Matas de Rondonia” para café em grao robusta
amazonico, sendo essa a primeira DO para cafés
robustas. Concedida em junho de 2021, tal regis-
tro & parte integrante da estratégia de valorizagao
dessa espécie de café que so recentemente esta
sendo considerada como apta a integrar o seleto e
valorizado grupo dos chamados “cafés especiais”.

Merece também ser mencionada a primeira DO
decorrente de alteracido de espécie. E o caso da
“Mantiqueira de Minas”, para café. O registro de
2011 da IP “Regiao da Serra da Mantiqueira de Mi-
nas Gerais” sofreu todas as quatro alteragoes pre-
vistas na IN INPI 95/2018:

1. Alteragao da espécie, transformando a IP em DO;
2. Alteracao do nome geografico: manutencao
apenas do nicleo central, alterando de "Regiao
da Serra da Mantiqueira de Minas Gerais” para
“Mantiqueira de Minas”, com respectiva altera-
cao da representacao grafica;

3. Alteracao da area geografica delimitada: houve

de valorizagao de uma coletividade

acréscimo de trés municipios; e

4, Alteragcao do Caderno de Especificagoes Técni-
cas: alterou o produto “café” para “café verde em
grao e café industrializado torrado em grao ou
moido” especificando em mais detalhes e acres-
centando uma fase de producgao™.

Figura 1- Indicagdo de Procedéncia “Regido da Serra da
Mantiqueira de Minas Gerais”.

Fonte: INPI (2021).

Figura 2 - Denominagao de Origem “Mantiqueira de Minas”.

Fonte: INPI (2021).

Destaca-se que o pedido de alteracao de regis-
tro sofre exame assim como os pedidos de registro.
Nao é permitido haver modificagao substancial do
registro original, ndao sendo permitidas alteragoes
capazes de descaracterizar a 1G inicialmente regis-
trada (BRASIL, 2020b).

As principais diferencas existentes entre as IGs e
as MCs estao presentes no Quadro 4:

" Mais informagoes sobre o processo podem ser obtidas no portal
do INPI.
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Quadro 4 - Principais diferencas entre Marcas Coletivas e Indicagoes Geograficas
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Caracteristicas

IG

mcC

identificar produtos ou servigos

no caderno

Funcao roteger nome geografico .
§ proteg geos provindos de membros da marca
residentes na regiao geografica demarcada, que sigam o Caderno de . . .
. . e g’ .g g q s R entidade coletiva representativa
Titularidade Especificacoes Técnicas e que submetam-se ao controle estipulado

de coletividade

Direito de uso

residentes na regiao geografica demarcada, que sigam o Caderno de
Especificagoes Técnicas e que submetam-se ao controle estipulado
no caderno

membros da entidade coletiva
titular da marca

Documentacao especifica

Caderno de Especificacdes Técnicas

regulamento de utilizacao

Periodo de protecao

indefinida e ndo depende de renovacao

renovavel a cada dez anos

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Como Gltimo ponto de comparagao, informa-se que,
até 15 de abril de 2021, existiam 387 registros de MCs em
vigor no pais. Esse niimero pode parecer alto se compa-
rado com as 84 IGs registradas até junho de 2021. Porém,
tal nimero torna-se muito pequeno se comparado com
0s 283.641 pedidos de registros de marcas de todas as
naturezas feitos apenas durante o ano de 2020, mesmo
com a pandemia de Covid-19 (BRASIL, 2021). No entanto,
deve-se destacar que no ano de 2020 houve um recorde
de 17 depositos de pedidos de registro de I1Gs nacionais,
portanto, o nimero de registros tende a crescer.

O Espirito Santo, até junho de 2021, tinha oito IGs
registradas, das quais seis sao IPs: Goiabeiras para pa-
nelas de barro, Cachoeiro de ltapemirim para marmore,
Linhares para cacau em améndoas, Regiao Sao Bento de
Urania para inhame, Venda Nova do Imigrante para So-
col e Espirito Santo para café, e duas sao DOs: Caparao e
Montanhas do Espirito Santo, ambas para café. O Estado
se encontrava na terceira posi¢ao entre as unidades da
federacao com mais pedidos de registro, ficando atras
apenas de Minas Gerais e Parana (BRASIL, 2021).

INDICACOES GEOGRAFICAS E DESENVOLVIMENTO
TERRITORIAL

Se por um lado a IG surgiu a partir da necessidade
de comprovar a autenticidade da origem geografica,
combatendo concorréncia desleal e falsificagoes, ao
longo do tempo passou a ser apontada como ins-
trumento de valorizacao e desenvolvimento territo-
rial. Isso porque ao permitir que regioes promovam

produtos através de particularidades ligadas a sua
historia, cultura ou tradicao, tornaram-se alvo de po-
liticas pUbicas em varias partes do mundo.

Aimagem da regiao de origem usada na comercializa-
cao de certos produtos &€ uma forma de comunicar que
tais produtos possuem qualidades especificas basea-
das no saber-fazer dos produtores e nas caracteristicas
ambientais presentes naquela regidao. Confere-se uma
identidade Unica ao produto e, portanto, adiciona-lhe
valor. A agregacao de valor, proporcionada por essa di-
ferenciacao ligada a origem, pode ser materializada no
preco superior pago a estes produtos, que, associado
ao aumento de vendas e expansao de mercados, pode
impactar positivamente o desenvolvimento territorial.

Nesse sentido, a quantificacao do preco premium pa-
g0 a estes produtos é frequentemente utilizada na ava-
liacao do impacto econdmico das IGs. De fato, existem
evidéncias consideraveis de que produtos com IG gozam
de precos mais elevados no mercado em relagao ao pre-
¢o médio dos produtos similares, sem IG. No entanto, a
dimensao desse adicional pago varia consideravelmente
entre as IGs. Inclusive, para determinadas categorias de
produto, ha relatos sobre a existéncia de meios de dife-
renciacdo mais efetivos na captacao de um preco extra,
como a propria marca (DESELNICU et al., 2013)™

2 Esses autores constataram, a partir de uma metanalise realizada, que
as IGs que capturam o maior valor adicional de prego, devido a IG, sao
aquelas inseridas em cadeias de suprimento curtas e que possuem valor
agregado relativamente baixo, por exemplo, em commodities agricolas.
Para vinho e azeite, esse valor premium & menor ja que existem meios
alternativos de diferenciagao do produto, como o uso de uma marca.
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Entretanto, &€ importante ponderar que a presenga
de um preco superior de mercado nao necessaria-
mente implica impacto efetivo no desenvolvimento
territorial e tende a favorecer pequenos grupos espe-
cificos de atores (CEl et al., 2018) em detrimento dos
demais integrantes da coletividade. Além do mais, o
preco superior nao necessariamente se converte em
maiores rendimentos aos produtores, pois podem
ser absorvidos pelos custos de producao, frequente-
mente maiores, para produtos com IG.

A efetividade dessa politica de desenvolvimento
territorial pode também se dar a partir da avaliagao
do valor agregado. Considerando esse aspecto, a
maioria dos trabalhos esta focada em IGs especifi-
cas, examinadas como estudos de caso, numa tenta-
tiva de identificar fatores responsaveis pelo sucesso
ou fracasso de iniciativas especificas. Varios desses
estudos trazem experiéncias bem-sucedidas, mos-
trando que a implementacao de uma IG pode ser
uma escolha viavel e lucrativa quando certas con-
digoes sao atendidas (CEI et al., 2018). Nesse senti-
do, a literatura aponta que a qualidade vinculada a

de valorizacao de uma coletividade

origem, a acao coletiva organizada, estratégias de
marketing efetivas e sistemas legal e institucional
solidos caracterizam 1Gs bem-sucedidas na promo-
cao do desenvolvimento local (VANDECANDELAERE
et al., 2018). A interacdo entre IG e turismo também
é frequentemente mencionada como ponto de ex-
trema relevancia para seu sucesso. Constitui, inclu-
sive, uma estratégia de marketing e divulgacao dos
produtos, bem como o sentido de pertencimento
como forma de propiciar uma interacao virtuosa
entre identidade territorial e desenvolvimento local
(MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

Conforme citado anteriormente, a historia das IGs
no Brasil é recente se comparada, por exemplo, a Eu-
ropa, de onde surgiram as primeiras IGs e onde ha dé-
cadas é alvo de politicas publicas da Unidao Europeia.
Possivelmente por isso, nao ha ainda um ndmero
consideravel de estudos que demonstrem claramente
a relacao entre o reconhecimento das IGs e o desen-
volvimento territorial no Brasil. O Quadro 5 resume o0s
estudos localizados no contexto brasileiro de desen-
volvimento territorial publicados nos dltimos anos.

Quadro 5- Resumo de estudos de caso de desenvolvimento territorial promovido pelas IGs, no contexto brasileiro

(continua)

[c]

Resultados observados

Referéncia

Vale dos Vinhedos (DO)
Vinho tinto, branco e
espumante

Melhorias nos processos produtivos: incorporacao da rastreabilidade e
de diversos mecanismos de controle da qualidade da uva e do vinho;
fortalecimento da identidade regional; criacao de associagdes; geragao
de emprego e renda; desenvolvimento de outros setores (hotelaria,
turismo, artesanato, gastronomia etc.); valorizagao da terra; manutencao
da populagao na zona rural; melhoria significativa na qualidade de vida da
populagao local; aumento dos pregos médio do vinho com DO; redugao do
volume médio certificado no DO em comparagao com o volume certificado
na IP; aumento dos custos médios de producao apds o estabelecimento das
especificacoes da DO; aumento do lucro liquido do vinho com DO; aumento
de receitas das vinicolas com IG (IP/DO).

Siedenberg, Thaines, e
Baggio (2017)
Anjos; Silva e Caldas (2020)
Vandecandelaere et al. (2018)
Vieira e Soares (2020)

Norte Pioneiro, Alta Mogiana,
Regiao de Pinhal, Regiao da
Mantiqueira de Minas (IP),
Regidao do Cerrado
Mineiro (DO)

Café/ café verde em grao
e industrializado em grao
ou moido

Aumento na venda dos produtos; inovagoes nos produtos; maior valor
agregado ao produto ap6s o reconhecimento; aumento de marketing
espontaneo; aumento da visita de turistas, maior participacao da sociedade
em eventos e maior preocupagao com a preservacao ambiental.

Vieira et al. (2019)
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(conclusao)

1G Resultados observados

Referéncia

Norte Pioneiro do Parana
Café Verde em grao e
industrializado em grao ou

Valorizagao do territorio, dos produtores e da atividade cafeeira; acesso a
canais de comercializagao; agoes coletivas e a coordenagao dos agentes.

Pereira, Lourenzani e
Watanabe (2018)

moido
Canastra Reconhecimento e valorizagao do produto; dinamizagao da economia regional Mota (2017)
Queijo em torno conjuntamente com o potencial turistico da regido da Canastra.
Serro Pouca valorizagdo do produto (menor que a esperada); melhoria higiénico-
I sanitaria dos estabelecimentos produtores (devido também a outros Medeiros et al. (2020)
Queijo Minas artesanal do .. L
Serro programas voltados aos queijos artesanais mineiros).

Pampa Gaidcho da Campanha
Meridional
Carne bovina e seus
derivados

Uso pouco efetivo devido a resisténcia dos produtores em atender as
restricoes impostas no regulamento de uso e da dificuldade dos atores
envolvidos de atuarem de forma coletiva. As normas refletem muito mais as
exigéncias do mercado, do que propriamente uma traducao fiel das praticas
predominantes no universo de exploragdes agropecuarias da Campanha
Meridional.

Anjos, Silva e Caldas (2020)

Pinto Bandeira
Vinhos tintos, brancos e
espumantes

Visibilidade da regiao, forca do coletivo e o objetivo de obter uma
DO; fortalecimento da Associagao (incluindo a participacao de
empreendimentos ligados ao turismo).

Maiorki e Dallabrida (2015)

Litoral Norte Gaicho
Arroz

Contribuicoes modestas na promocao do desenvolvimento territorial
atribuida a forma excludente de articulacdo da DO pelo “clube” de atores
envolvidos; contribuicdo para a visibilidade do territorio.

Froehlich (2019)

Vales da Uva Goethe
Vinho de Uva Goethe

Elevagao do preco de venda, agregacao de valor aos produtos; padronizagao
da qualidade; fortalecimento da Associacao (incluindo a participagdo de
empreendimentos ligados ao turismo).

Maiorki e Dallabrida (2015)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Embora os estudos realizados mostrem a IG como
alternativa para o desenvolvimento do territorio, ha
fortes indicios de que a IG sozinha nao seja capaz de
desenvolver um territorio. Na verdade, percebe-se a
dependéncia de outros fatores, como, por exemplo, o
turismo e, em especial no caso do café, as certifica-
¢oes. Segundo Froehlich (2019, p. 202), tais pesquisas
“revelam perspectivas controversas, que oscilam en-
tre estratégias que ora podem ser catalisadoras para
o desenvolvimento dos territorios, ora consideradas
como mecanismo excludente de grupos sociais eco-
nomicamente vulneraveis”.

Nesse sentido, estudos relacionados a experién-
cias de 1Gs consolidadas no Brasil sugerem que os
principais desafios estao na fase de pos-reconheci-
mento como, por exemplo: escala de producao, agre-

gacao de valor e insercao dos produtos no mercado
(PELLIN; CURADI, 2018). Ha, inclusive, no pais, situa-
¢coes de 1Gs que nunca sairam do papel, seja pelo
predominio de interesses individuais em detrimento
do coletivo, pela inadequacao do Caderno de Especi-
ficagdes Técnicas (anteriormente chamado de Regu-
lamento de Uso) a realidade de producdo e/ou ainda
pelo posicionamento inadequado no mercado, onde
falta a valorizagao por parte do mercado consumidor
brasileiro que pouco conhece sobre IGs.

Ha um esforco por parte das instituicoes de pros-
pectar possiveis IGs e registra-las, porém a sua ges-
tao é ainda um aspecto desafiador. Assim, como dito
por Anjos, Silva e Caldas (2020, p. 340), “a criacao de
uma indicacao geografica ha que ser vista, decidi-
damente, nao como o destino final de um processo,
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mas como ponto de partida numa longa caminhada
de construcao social da qualidade e da diferen-
ciacao”, sendo a IG indubitavelmente um vetor de
desenvolvimento, porém ndo o Gnico® (MAIORKI;
DALLABRIDA, 2015). Nesse sentido, & de suma im-
portancia um diagnostico correto sobre qual sinal
distintivo se adéqua melhor a cada situacao em
particular para a promogao de um desenvolvimento
territorial consistente.

No tocante as MCs nacionais, estudos sao muito
escassos. A busca de informacoes sobre as duas MCs
anteriormente citadas demonstrou situacoes dife-
rentes. Enquanto a imagem da MC ABAPI ASSOCIADO
NEMINEM LAEDERE ABAPI tinha destaque na a pagi-
na na internet™ da entidade, nao se mencionava a
natureza de MC. A pagina informa que a ABAPI, em
marco de 1997, criou normas e condicoes para ob-
tencao e utilizacao, pelos associados, do direito ao
uso do nome, da sigla e do logotipo da ABAPI, sendo
o conjunto chamado de “Selo de Qualidade”. Iden-
tificou-se que tal selo foi posteriormente registrado
como a citada MC, estabelecendo regras objetivas
para 0 acesso ao cargo e tornando-se um mecanis-
mo de autogestao da associacao que atualmente
congrega cerca 600 associados.

Sobre a MC Cotton USA, por sua vez, foi possivel
verificar na pagina na internet® da entidade que a
marca em uso pela coletividade é diferente da MC
registrada no Brasil. Contraditoriamente, a marca
em uso foi registrada em 2016 como duas marcas

3 No caso do Pampa Gaicho da Campanha Meridional, por
exemplo, Anjos, Silva e Caldas (2020) sugerem que a criacao
de uma MC poderia ter sido um caminho mais promissor para
fomentar a cooperagao entre os atores sociais do territorio em
vez da IG.

™ ABAPI Associagao Brasileira dos Agentes da Propriedade
Industrial http://www.abapi.org.br/abapi2014/selo.
asprativo=Sim&secao=Selo%20de%20Qualidade%20
ABAPI&subsecao=Regulamento. Acesso em: 25 jul. 2021.

s Portal Cotton USA. Disponivel em: https://cottonusa.org/.
Acesso em: 25 jul. 2021.

de valorizagao de uma coletividade

individuais de produto™ e uma marca individual de
servi¢o”. Nao foi possivel identificar o motivo da
mudanca da natureza da marca registrada, embora
a pagina na internet deixe claro que o uso da marca
continua sendo coletivo pelas empresas integrantes
desse segmento comercial especifico.

Também existem MCs brasileiras registradas no
INPI destinadas a setores especificos, ou seja, MCs
setoriais. Ha uma linha de a¢oes destinada aos cha-
mados “Projetos Setoriais” na Agéncia Brasileira de
Promogao as Exportagoes (Apex-Brasil), entidade
governamental brasileira. Tais projetos visam a faci-
litar o acesso das empresas brasileiras aos principais
mercados internacionais, assim como melhorar a
percepcao internacional sobre as empresas, produ-
tos e servicos brasileiros (REGALADO et al., 2015). Al-
guns exemplos de MCs brasileiras registradas no INPI
com esse aspecto setorial sao “Vinhos do Brasil” e
“Brazilian Footwear”.

As MCs “Vinhos do Brasil®” e “Brazilian Footwear™”
encontram-se atualmente em situagoes contrarias.
A primeira foi registrada pelo Instituto Brasileiro do
Vinho (Ibravin), entidade que foi desfeita em 2019.
Considerando que a MC nao pode ser transferida e
que ela se extingue caso a entidade coletiva deixe de
existir, conforme o estipulado no inciso | do art. 151
da LPI, todas as MCs pertencentes ao lbravin serao
extintas ao final do periodo de registro de 10 anos.

6 Registro n° 907660592 fios e linhas feitos inteiramente ou

em parte substancial de algodao, registro n°® 907660835 para
artigos do vestuario, a saber, camisas, blusas, vestidos, saias,
shorts, calcas, paletos, jeans, camisas de baixo, roupas de baixo.
Lingerie, sutids, calcinhas, suéteres, calgas de moletom, casacos
de moletom, agasalhos de moletom, roupas de treino, casacos,
jaquetas, meias, pijamas, roupas confortaveis, robes, chapéus,
bonés, luvas e cachecois, feitos inteiramente ou em parte
substancial de algodao. Portal INPI. Acesso em: 8 jul. 2021.

7 Registro n°® 907660487 para promocao de venda de algodao e
produtos de terceiros feitos inteiramente ou em parte substancial
de algodao. Portal INPI. Acesso em: 8 jul. 2021.

'8 Registros nimeros 829839607 e 902819470. Portal INPI. Acesso
em: 8 jul. 2021.

¥ Registros niimeros 830076727, 905401522, 905402073 e 905401077.
Portal INPI. Acesso em: 24 jul. 2021.
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 http://www.abapi.org.br/abapi2014/selo.asp?ativo=Sim&secao=Selo%20de%20Qualidade%20ABAPI&subsecao=R
https://cottonusa.org/

Por sua vez a “Brazilian Footwear™ é uma MC que
reiine diversas empresas com capacidade de produ-
cao variada, as quais sao detentoras de marcas in-
dividuais com escala de reputacao heterogénea. E a
marca que representa um programa de incentivo a
exportacao desenvolvido pela Associacao Brasileira
das IndUstrias de Calcados (Abical¢ados) em associa-
cao com a Apex-Brasil (BARBOSA; REGALADO; COUTI-
NHO, 2017). O programa tem como objetivo aumentar
as exportacoes de marcas brasileiras de cal¢cados
através de agoes de desenvolvimento, promogao
comercial e de imagem orientadas para o merca-
do internacional. A indistria calcadista brasileira &
a quarta maior produtora de calcados do mundo,
movimentando milhoes de dodlares no segmento. E,
ao contrario da MC Cotton USA, a entidade coletiva
registrou a nova imagem da marca como MC, tendo
atualmente quatro registros (BRASIL, 2021).

Em trabalho publicado em 2019, Wargas apontou
que a coletividade titular da MC “Amorango®” para
assinalar frutas frescas aprimorou técnicas e teve in-
cremento na producao e no nimero de associados
apos o registro. No entanto, destacou que nao era
possivel afirmar que tais consequéncias se deviam
direta ou exclusivamente ao registro da MC. A autora
indicou que a organizacgao do grupo e a criagao da as-
sociacao foram fatores gerados a partir dos esforcos
em requerer o registro da MC.

A IMPORTANCIA DO DIAGNOSTICO DO SINAL
DISTINTIVO CORRETO

Uma vez que a coletividade? se comprometa a uti-
lizar um Unico sinal distintivo para identifica-la, ha
que se eleger o sinal que melhor a representara. Esse
momento de elei¢cao dos fatores principais que com-
patibilizem os desejos da coletividade com a realida-

20 Registros niimeros 830076727, 905401522, 905402073 e
905401077. Portal INPI. Acesso em: 24 jul. 2021.

21 Registro n°® 902115766. Portal INPI. Acesso em: 8 jul. 2021e Portal
Brazilian Footwear, disponivel em: https://www.brazilianfootwear.
com/. Acesso em: 8 jul. 2021.

2 A LPI permite que apenas um produtor local possa requerer o
reconhecimento de uma IG, sendo essa uma excecao.
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de local e com as funcdes e requisitos de cada tipo
de registro® pode ser um grande desafio.

Inicialmente & importante verificar se essa coleti-
vidade de produtores esta organizada socialmente e
se ha uma pessoa juridica representativa e formal-
mente constituida. Essa organizacao e, principalmen-
te, o0 grau de interesse dessa coletividade sao fatores
fundamentais para que o processo de adocao de um
sinal de uso coletivo possa ser bem-sucedido.

Uma vez eleito um produto ou servico a ser traba-
lhado pela regiao, o proximo passo é buscar as orien-
tacoes legais sobre a producao desse produto ou o
processo de prestacao desse servico. E importante
verificar se o0 que se deseja proteger esta de acordo
com a legislacao vigente sobre todos os aspectos, se-
jam sanitarios, regulamentares, trabalhistas e todas
as demais normas em vigor (BARBOSA, 2014). Regis-
trar uma marca ou uma IG que nao possa ter o servigo
prestado ou o produto efetivamente produzido por
qualquer impedimento legal nao faz sentido.

Em seguida, deve-se identificar como o produto
ou servigo esta ligado a localidade onde é produzi-
do ou prestado. Se for possivel identificar uma area
delimitada onde o produto ou servico tenha boa re-
putacao e exista fama e reconhecimento da popula-
¢ao, o caminho a seguir &€ em diregao a uma IP.

Caso seja entendido que a relagdo com o local
possui um grau de dependéncia maior ao ponto de
existirem caracteristicas no produto ou servico que
sao decorrentes do meio geografico e incluem fatores
humanos na obtencao dessas caracteristicas, pode-
-se caminhar em direcao a uma DO. No entanto, é
preciso juntar documentacao que comprove de forma
clara que existe de fato essa relacao de causa e efeito
entre o ambiente e o produto ou servico atrelado a
DO. A auséncia dessa comprovacao documentada in-
viabiliza o registro, pois ele nao pode se basear em
suposigoes (BRASIL, 2020b).

» A marca de certificagdo nao é opcao nessa situagao, visto

que, conforme a LPI, paragrafo 3° do art. 128°, o titular de uma
marca de certificacdo nao pode ter relagao comercial direta

com o produto/servigo que visa a certificar. Seguindo esse
raciocinio, uma coletividade produtora ndo pode ser sua propria
certificadora descartando a “certificagao por IG” como dito antes.
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No caso em que a coletividade decida que de-
seja um sinal que remeta a localidade e nao exista
reputacao conquistada ou dependéncia do meio

de valorizagao de uma coletividade

geografico, uma MC seria a opgao de sinal distinti-
vo mais indicado.

As principais questoes que devem ser abordadas na
escolha do sinal estao esquematizadas na Figura 3.

Coletividade quer usar um signo distintivo inico que remeta a localidade?

Sim

O produto ou servigo possui ligagio com a regidoonde é  Nao
produzido ou prestado?

Sim

Existe reputaciio e
reconhecimento pela
populagio?

Sim

IP

Marca
Coletiva
Apenas os membros Sim
associados poderio usar?
Existem caracteristicas Nio

causadas pelo meio geografico
e fatores humanos
comprovaveis?

Sim

DO

Figura 3 - Fluxograma de identificacao de sinal coletivo mais adequado.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

O objetivo que a coletividade visa a alcangar é
um dos principais fatores que influenciam na es-
colha do sinal. No fluxograma da Figura 3 acima
esse objetivo é realcado quando se observa que
independente do produto possuir vinculo com re-
gido geografica (o que seria em principio compa-
tivel com uma IG), se o objetivo da coletividade é
que apenas os associados usem o sinal, a escolha
deve ser por uma MC, pois esse é o sinal que per-
mite essa restricao.

Outra situagao onde as MCs podem se enquadrar
como melhor op¢ao é no caso das MCs setoriais -
quando existe a promo¢ao comercial de determinado
setor produtivo -, destinadas em especial ao merca-
do externo através do destaque da origem brasileira
(REGALADO et al., 2015). Alguns exemplos de MCs bra-
sileiras registradas no INPI sao as citadas “Vinhos do

Brasil**” e “Brazilian Footwear"®,

De qualquer forma, a escolha por um sinal de uso
coletivo é ainda mais interessante quando se pensa
que os custos e riscos do investimento para a diferen-
ciacao no mercado sao divididos com a coletividade.

Como dito antes, marcas e IGs sao sinais distintivos
do comércio que servem para assinalar e diferenciar
produtos e servi¢os no mercado consumidor. Como
demonstrado, a protecao e os requisitos de regis-
tro para cada sinal sao diferentes. Entao nao ha
hierarquia entre uma MC e uma IG e tampouco entre
a IP e a DO. Uma nao é pré-requisito para a outra
e ndo existe uma espécie mais importante (BRASIL,

2 Registros nimeros 829839607 e 902819470, Portal INPI. Acesso
em: 8 jul. 2021.

25 Registros nimeros 830076727, 905401522, 905402073 e 905401077,
Portal INPI. Acesso em: 24 jul. 2021.
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2020b). Em comum, todos esses sinais sdo utilizados
por coletividades.

USO CONJUNTO DE INDICAGOES GEOGRAFICAS E
MARCAS

Como exposto anteriormente, podem usar a IG
apenas aqueles produtores localizados na regiao
delimitada, que sigam as condicoes presentes no Ca-
derno de Especificagdes Técnicas e que se submetam
ao controle estipulado na IG. No entanto, cada pro-
dutor também pode colocar sua marca individual na
embalagem para identificar de forma mais especifica
a origem produtora.

Desta forma, & possivel haver um uso conjunto de
ambos os sinais, no qual um indica a origem geogra-
fica (a IG) e o outro diferencia a producao dos demais
produtores da mesma regiao (marca individual). A Fi-
gura 4 abaixo ilustra um caso desse uso conjunto da
IG “Venda Nova do Imigrante” e a marca individual do
produtor Tio Ve.

Figura 4 - Embalagem do produto Socol contendo
Indicacdo Geografica e marca individual do
produtor.

Fonte: DECRETO ... (2019).

A proibicao de registro como marca de nome com-
posto por IG no INPI segue duas premissas principais:

BARBOSA & VALENTE

a IG deve ter o reconhecimento registrado no Brasil e
deve haver afinidade mercadologica. Isto &, nao se re-
gistra marca que contenha IG registrada quando a mar-
ca se destinar ao proprio produto ou servico atrelado
a 1G (BARBOSA; CAMPOS, 2019). Portanto, “Cachoeiro de
[tapemirim” ndao pode ser registrado como marca para
marmore. Mas pode ser registrado como marca para
produtos que nao tenham relacao com a IG, tais como
calcados. Entende-se que assim evita-se a inducao do
consumidor a erro e a confusao entre IG e marca, além
de reforcar a necessidade de protecao no Brasil.
Barbosa e Campos (2019) discutiram diferentes for-
mas de uso conjunto de IGs e marcas usando como base

” ou

0s casos reais dos sinais “Litoral Norte Gailcho”, “Regiao
de Salinas”, “Regiao do Cerrado Mineiro” e “Canastra”. A
preocupacao sobre haver diluicao das func¢oes dos si-
nais e inducao do consumidor a confusao foi destacada
como a principal inconveniéncia encontrada. Porém, os
autores concluiram que & necessario um tempo maior
para identificar as reais consequéncias do uso conjunto
sobre os produtores/prestadores de servicos, sobre os
consumidores e o desenvolvimento local, assim como
as conveniéncias e inconveniéncias que podem estar
associadas a esse registro e uso conjunto.

CONSIDERACOES FINAIS

As principais caracteristicas de dois importantes
sinais distintivos de uso coletivo foram discutidas
ao longo do texto. Apresentou-se como as IGs e as
MCs podem transmitir ao consumidor caracteristicas
especificas de um determinado produto ou servigo,
as quais sao capazes de influenciar suas escolhas e
serem também utilizadas como estratégias de valo-
rizacao com base na origem apoiando processos de
desenvolvimento rural.

Considerando todo o exposto anteriormente, con-
clui-se que a escolha do sinal distintivo que repre-
sentara a coletividade deve ser feita baseada nas
caracteristicas desta, assim como nos objetivos que
se visa a obter com tal sinal coletivo.

Considera-se que um dos principais pontos posi-
tivos que podem advir do registro de MC ou IG é o
estimulo a cooperagao entre os atores locais influen-
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ciando inclusive na estruturacao de uma governanca
local. O enfoque passa a ser a apropriacao de um
bem imaterial de uso coletivo. Em havendo tal co-
letividade, as condicoes de inser¢cao no mercado se
modificam para melhor. No caso das IGs, o fato de
haver protecao de um nome geografico atrelado a
area geografica delimitada de reputacao historica e/
ou a fatores naturais e humanos inerentes ao local
geografico abre a possibilidade de inclusao de atores
diversos, capazes de causar transbordamento para
setores diversos, tais como o setor de turismo. A con-
sequéncia a ser atingida é o desenvolvimento local
de forma direta e indireta como um todo.

No entanto, percebe-se que o aproveitamento desses
sinais como ferramenta de politica pablica, seja visando
a melhoria do produto/servico, seja visando ao desen-
volvimento local ainda é timido. Um dos fatores que
pode justificar tal cenario € a constatacao de tais sinais
terem se tornado registraveis somente apds a entrada
em vigor da LPl em 1997. Embora ja se tenham passado
mais de duas décadas, ainda se pode considerar ser um
curto espago de tempo ao se comparar com a experién-
cia europeia que remonta a séculos. O curto intervalo de
tempo apos a concessao também influencia na quan-
tidade de estudos sobre os efeitos gerados a partir de
tais registros. Nao ha como generalizar as informagoes
encontradas nos casos estudados, que, até o momento,
demonstraram ou nao resultados concretos acerca do
real potencial das IGs geograficas. No tocante as MCs, 0s
estudos sao ainda mais escassos. Conclui-se que, por
enquanto, tais sinais de propriedade industrial ainda
sao ferramentas com potencial de valorizacao de coleti-
vidades, sendo necessario haver mais tempo e estudos
para transformar tal potencialidade em realidade.
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